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教育背景 

清华大学，社会科学学院   社会学硕士                                                               北京，2024.8-2027.6 

南京大学，社会学院       社会学学士                                                               南京，2020.8-2024.6 
� GPA: 4.53/5；专业排名: 3/31 (前 10%)； 
� 主修课程：社会调查方法、社会统计学、定性研究方法、经济社会学 
� 获得荣誉：南京大学优秀毕业生；南京大学优秀学生；周大福奖学金；人民奖学金。 

实习经历        

腾讯，混元 - AI 创新产品经理                                                                        北京，2026.4-2026.7 

秉持“为模型设计产品”的理念，基于 hy-mt2.0 翻译模型，0-1 孵化腾讯 Hy 翻译产品，推动多端上线；搭建模型评测体系。 
� 产品设计：负责 Hy 翻译产品 0-1 产品设计，调研翻译产品、AI 产品，vibe coding 产出移动端、拍照翻译、同传翻译，以及浏览器

拓展程序等产品功能，并推动研发开发上线。 

� 模型优化：0-1 搭建模型评测体系，围绕指令遵循、准确性、完整性、语言规范、风格维度以及亮点标签评估模型翻译能力；badcase

驱动推动模型和产品优化，针对高频 badcase 明确体系化干预策略（术语干预、prompt 优化、OPD 微调），整体问题解决率 57.8%。 

字节跳动，Flow - 模型数据平台产品经理                                                           北京，2025.12-2026.3 

支持 Seed Code 方向模型后训练阶段的专家标注，优化标注队列工艺，覆盖从轨迹生成、专家标注到质检回流的完整数据生产流程。 

� 交互式标注设计：参与设计 Agent 交互式轨迹标注平台，支持对模型每步的思考过程、工具调用和执行结果进行逐步校正。 

� Agent 能力对齐：对接算法侧工具链与 Agent 能力需求，推动标注队列对MCP新工具、Plan新模式的适配与更新，调整标注规范

与质检规则，确保训练数据对齐最新 Agent行为模式。 

� 智能质检：为解决质检低效率和数据质量差的问题，设计并推动 AI 质检工具，在标注环节解决问题 30%，有效降低返修率和 AHT。 

字节跳动，TikTok - AI 搜产品经理                                                                 北京，2025.6-2025.12 
通过大模型能力重塑TikTok 搜索体验，通过策略迭代与交互优化，提升用户搜索效率。 

� 意图识别：为明确 AI卡适用范围，设计评估框架，基于案例分析和用户意图评估，界定 AI卡的下发场景，提升准召到双90%。 

� 视觉满足优化：卡片存在视觉满足差和缺少评判标准的问题，摸底视觉依赖价值，通过抽象用户需求、定义配图场景，推动对齐视觉

评测标准，优化 prompt，推动算法优化策略，最终端到端满分率 70%，误伤率 10%，实验卡片 CTR上涨 5%。 

� 排序策略迭代：应对 AI卡与自然结果混合排序中的视觉阻断与体验割裂问题，设计双列混排样式，参与制定混排卡评测体系，驱动

算法进行模型调优，成功推动该策略在全球市场上线，最终 AI卡片覆盖率上涨6%，卡片 CTR上涨 11%。 

� 溯源交互优化：通过竞品分析、用户问卷原声与线上体验摸排，重新设计优化溯源功能，卡片 CTR提升 0.7%，溯源 CTR提升 300%。 

百度，文心 - 大模型体验研究助理                                                                   北京，2025.1-2025.6 
支持文心一言NLP部门，通过用户研究与场景洞察，将模糊的用户体验转化为模型优化策略和数据评估标准。 

� DeepSeek 竞品研究：基于社交媒体真实使用案例，分析 DeepSeek 深度思考模式的用户体验；横向对比 DeepSeek、Kimi、GPT

等模型在 COT和回复上的差异，总结 DeepSeek 行为特征及对用户体验的影响。 

� 大学生 LLM 体验研究：通过深度访谈，聚焦大学生群体在学习、生活不同场景的大模型使用，还原互动情景与体验标准，洞察其场

景、行为、需求，输出体验报告和产品优化建议，协助将用户需求体验转化为大模型数据标准。 

北京小米移动软件有限公司，游戏中心运营专员                                                        南京，2023.2-2023.5 
� 用户运营：搭建达人榜与激励体系，策划并落地版主共创活动；基于画像平台用户分层，精准推送资讯与活动，提升 Push 点击率。 

� 内容与活动运营：对接网易、米哈游等 CP 方，承接宣发节点活动、内容推广需求，策划、配置活动 20+ 场。 

� 资源位分发：结合游戏体量与活动力度，通过 Push 弹窗、资源位筛选优质版更内容进行站内分发，提升内容点击率与浏览量。 

其他信息 
� 英语：六级（550），听说读写熟练，可作为工作语言； 

� 熟练 STATA、SPSS 数据分析软件；熟悉神策、数鲸数据平台；TMIC、风铃问卷系统；熟练 figma 和 vibe coding。 

� 丰富的社会实践和志愿经历（300h+），本科辅修哲学，喜欢阅读，擅长文字工作，新闻稿曾发表在人民日报中国城市网。 


